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ONSOZ

Farkli kiiltiirlerle iliskilendirilen kor adamlar ve fil hikayesini herkes
bir yerlerden duymustur. Hikaye 6grenmeye istekli alti kor adamin, ¢ok
merak ettikleri fili dokunarak edindikleri deneyimlerle tarif etmeye
calismasindan bahsetmektedir. Sonunda fille bir araya gelen kor adamlar fili
dokunarak tanimaya calisir. Tahmin edilecegi gibi sonug, beklenenden ¢ok
uzaktir. File ilk dokunan ona carpip yere diiser, O’nun igin fil bir “duvar”
gibidir. Digeri ise dislerine dokunur ve kararimi verir “sivri, yuvarlak ve
serttir” der. Ugiincii adam filin hortumunu tutmustur, degerlendirmesi filin
kesinlikle “yilan gibi” oldugu yoniindedir. Ddordiincii adam eliyle filin
dizlerine dokunur ve “aga¢ gibidir” der. Besinci adam filin kulaklarinin
yaninda onun bir “yelpaze” oldugunu diislinlirken filin kuyrugunu tutan
altinc1 adam fili bir “halat” olarak tanimlamaktadir.

Biitiinciil bir yaklagim gerektiren pek ¢ok kavrami anlatmak igin
uyarlanabilecek olan bu hikaye, turizm konusunda bize alt1 kor adamdan ¢ok
daha fazlasimi verecek potansiyele sahiptir. Ornegin fayda yaklasimiyla
turizm; doviz girdisi saglar, gelirleri artirir, istihdam saglar, toplumsal
anlayis1 destekler, barisa katkida bulunur. Maliyet yaklasimiyla turizm; kit
kaynaklara yonelik asir1 talep olusturur, enflasyona sebep olur, kiiltiirel
cevreyi tahrip eder, aile baglarin1 zayiflatir, kiiltir/inang ve sanatta
ticarilesmeye sebep olur. Faydaci ve maliyet yoniiyle 6rnekleri ¢ogaltmak
miimkiin. Turizmle ilgili bu degerlendirmelerin hepsi bir arada dogru, ancak
tek basina ele alindiginda hepsi oldukga eksik biler igermektedir.

Bu kitabin diinyanin en biiyiikk ve en hizli gelisen endiistrisi olan
turizm ve seyahat endistrisinin biitiinciil bir yaklagimla ele alinmasina
katkida bulunmasi beklenmektedir. Degerli boliim yazarlarinin turizm
olgusuna getirdigi farkli yaklagimlarin egitimciler ve Ogrencilere oldugu
kadar sektor profesyonellerine de “filin baska bir yonini” goérmeleri
konusunda yardimei olacagini umuyoruz.

Istanbul 2014 Editorler
Dog.Dr.N.Selma Ozdipginer
Yrd.Dog¢.Dr. Gokhan Ayazlar
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